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Aspectele legate de transport au un impact
major asupra comunitatilor urbane din UE:

Luénd in considerare ca 40% din cetatenii
UE locuiesc in zone urbane cu mai putin de
200.000 de locuitori,

Avand in vedere ca autoturismul este pe
departe modalitatea predominanta de
transport urban, constituind circa 75% din
kilometrii parcursi in zonele urbane ale UE,

Tinand cont de faptul ca oragele de marime

Alaturandu—-ne Campaniei europene
Ad Personam putem:

Beneficia de un instrumentar testat si
utilizabil pentru promovarea transportului
public (metodologia de proiect, cele 7
bune practici, ghid practic. instrumente

de comunicare imediata, etc.) vizand
schimbarea deprinderilor de mobilitate

ale cetatenilor, prezentandu-le avantajele
Transportului Public Local in deplasarile lor
domiciliu-loc de munca:

Face schimb de experienta cu alte autoritati
locale si/sau societati de transport public
din Europa.

Pentru a asigura succesul si natura comuna
la nivel european a Campaniei europene Ad

- medie se confrunta in general cu probleme
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5 comune legate de deprinderile de mobilitate
ale cetéalenilor, cum ar fi:

= Utilizarea redusa a Transportului Public
Local (TPL), avand In vedere potentialul
real al serviciului;

- Cresterea fenomenelor de congestie in
trafic, indeosebi In orele de varf si In
calatoriile de la domiciliu la serviciu:

- Fenomenele succesive de poluare a
aerului — deteriorarea calitalii aerului:
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cetatenilor (trasee, orare, statii service):

Progreamme ~ Lipsa de Interes a cetalenilor cu privire
For Public
Tronsport

Slerd European clfies

la sistemele TPL, intrucét in orasele
de méarime mijlocie, intrebuintarea
autoturismului personal este consideraté
de cetéteni ca fiind Tncd durabila
si competitiva (distante scurte,
disponibllitatea zonelor de parcare) si,
ca o consecintd, hind foarte atractiva in
comparatie cu TPL:

= Impactul slab al campaniilor traditionale
de comunicare $i promovare privind
TPL, bazal pe instrumente publicitare
conventionale:

= Neincrederea cetétenilor fata de TPL,
decurgénd din ineficienta reala sau
presupusd (intarzlerl, frecventa scézuta,
incetineald, zone slab acoperite) care
descurajeazi folosirea acestuia:

= TPL este utilizat in principal de cetatenii
fara posibilitatea folosirii mijloacelor
private de transport cu autoturimele,

Decidem sad ne alaturam
Companiel europene Ad

Personam: Popularizcdm

tronsportul public!”

Se va redacta Tn doué exemplare si returna la:

Personam, ne angajam s& implementadm In
orasul nostru urmétoarea abordare comuné:

Desfdgurarea unel campanii publicitare,

Analizarea cal&toriilor domiciliu-loc de munca
ale cetatenilor participanti.

. Selectarea a cel putin 500-1.000 de cetateni

care sd participe la saptdméana promotionala
de TPL, reprezentand arupul tinta al
Programului de Marketing Direct:

. Producerea planurilor de célatorie

personalizate care se vor trimite cetatenilor
participanti:

Lansarea unel s&pt&mani promotionale, pe
parcursul cérela cetatenii participanti sa
foloseasca carduri/bilete gratuite, urmarind,
n deplasérile lor domiciliu=loc de munca,
instructiunile din planurile de calatorie
personalizate.,

La r&ndul lor, Energie-Cités se angajeazi si:

Asigure Autoritatii noastre Locale si/

sau Socletalii de Transport Public un
instrumentar testat si utilizabil pentru
promovarea transportului public,

Pund la dispozitie informalii suplimentare
si asistenla generald pentru a sprijini
implementarea la cerere a programului Ad
Personam,

Infiinteze pe site-ul ofcial
www.marketingpublictransport.eu o
conexiune cu site-ul nostru, unde sa

fie disponibil un rezumat al muncii depuse
de noi.
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Reprezentantul juridic al autoritatii locale /
Socletatil de transport public al:
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